
Normas de Publicidad en Medios Colegiales: 
 
 

1. Cuando se inserte publicidad en alguna de las publicaciones del Consejo 
General de Colegios Oficiales de Psicólogos (Infocop, Infocop Online, Papeles 
del Psicólogo, Psychology in Spain) que haga referencia expresa o implícita a 
formación postgrado en algún campo de la Psicología, el texto del anuncio 
deberá decir expresamente que dicha formación está dirigida únicamente a 
psicólogos, y estar, en efecto, dirigida exclusivamente a psicólogos. 

2. Cuando se inserte publicidad en alguna de sus publicaciones (Infocop, 
Infocop Online, Papeles del Psicólogo, Psychology in Spain) o medios –web’s 
corporativas- que haga referencia expresa o implícita a formación en el 
campo de la Psicoterapia, el texto del anuncio deberá decir expresamente 
que dicha formación está dirigida únicamente a psicólogos o médicos. 

3. En ningún caso, los anuncios insertados en cualquier publicación colegial 
podrán incluir referencia alguna a acreditaciones concedidas por sociedades 
nacionales o internacionales que no hayan suscrito los correspondientes 
acuerdos de reconocimiento mutuo con la EFPA (Federación Europea de 
Asociaciones de Psicólogos) o el Consejo General de Colegios Oficiales de 
Psicólogos. Se excluyen de esta norma las acreditaciones concedidas por 
organismos oficiales españoles. 

 


